	MODULO 02 “programma di promozione”

OGGETTO:	
Sostegno ai programmi annuali di promozione dei CENTRI COMMERCIALI NATURALI (CCN) della Sardegna
D.G.R.n.35/103 del 22/11/2022 recante Direttive inerenti il “Sostegno ai programmi annuali di promozione dei centri commerciali naturali della Sardegna”. Criteri e requisiti di ammissibilità agli incentivi a favore dei CCN. Legge regionale 18 maggio 2006, n. 5, art. 36. Approvazione definitiva. 
Annualità: 2022 – allegato alla DOMANDA DI CONTRIBUTO.
CUP: E78C22001070002
[I campi contrassegnati con l’asterisco (*) sono da compilare obbligatoriamente]
Il/La sottoscritto/a* [cognome e nome] _________________________________________________________
Codice Fiscale*: __________________________________________________________________________ 
nato/a a* _______________________________________________ (Prov.* ________) il* ______________
residente in* ____________________________________________ (Prov.* __________) CAP* __________
Stato* ________________ Indirizzo* _______________________________________________ n.* ______
nella sua qualità di [barrare la casella che interessa]:
|_|	Legale Rappresentante, Procuratore
|_|	Altro [specificare]: ___________________________________________________________________
Del CENTRO COMMERCIALE NATURALE_____________________________________________________
Codice Fiscale*: ___________________________ Partita I.V.A.*: __________________________________
|_|	a nome e nell’esclusivo interesse dell’Organismo che rappresenta
|_| 	in qualità di capofila dei seguenti Organismi aggregati [specificare]: ______________________________
	____________________________________________________________________________________
	____________________________________________________________________________________
Ai fini dell’istanza di contribuzione di cui alla DGR n.35/103 del 22/11/2022 “Sostegno ai programmi annuali di promozione dei CCN della Sardegna” annualità 2022
e con espresso riferimento all’Organismo che rappresenta, ai sensi degli artt. 46 e 47 del D.P.R. 445/2000 e successive modifiche ed integrazioni, consapevole delle responsabilità penali cui può andare incontro in caso di dichiarazioni mendaci o di formazione o uso di atti falsi, ai sensi dell’articolo 76[footnoteRef:2] del D.P.R. n. 445/2000, e della decadenza dei benefici conseguenti al provvedimento eventualmente emanato sulla base di dichiarazioni non veritiere, ai sensi dell’articolo 75 dello stesso D.P.R., [2:  Art. 76 - Norme penali 
Chiunque rilascia dichiarazioni mendaci, forma atti falsi o ne fa uso nei casi previsti dal presente testo unico è punito ai sensi del codice penale e delle legge speciali in materia. La sanzione ordinariamente prevista dal codice penale è aumentata da un terzo alla metà. 
L’esibizione di un atto contenente dati non più rispondenti a verità equivale ad uso di atto falso.
Le dichiarazioni sostitutive rese ai sensi degli artt. 46 (certificazioni) e 47 (notorietà) e le dichiarazioni rese per conto delle persone indicate all’art. 4, comma 2 (impedimento temporaneo), sono considerate come fatte a pubblico ufficiale. 
Se i reati indicati nei commi 1, 2 e 3 sono commessi per ottenere la nomina ad un pubblico ufficio o l’autorizzazione all’esercizio di una professione o arte, il giudice, nei casi più gravi può applicare l’interdizione temporanea dai pubblici uffici o dalla professione e arte.] 


DICHIARA

	1) 
	|_|
	Che il PROGRAMMA ANNUALE DI PROMOZIONE che si intende realizzare e per il quale viene richiesto il contributo per l’annualità 2022 è costituito da quanto esposto nel presente documento

	2) 
	|_|
	Di fornire all’Assessorato del Turismo, Artigianato e Commercio i seguenti dati e informazioni ai fini della valutazione di ammissibilità del Programma annuale di promozione 


	
PROGRAMMA ANNUALE DI PROMOZIONE che si intende realizzare e per il quale viene richiesto il contributo:
OBIETTIVO DEL PROGRAMMA (descrivere gli obiettivi che si intendono raggiungere)
______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
DESCRIZIONE DELLE ATTIVITA’ PROGRAMMATE: ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________


	Date in cui si realizzeranno le ATTIVITA’
N.B. obbligatorio dal 1° gennaio 2022 al 31 dicembre 2022 
	Durata in giorni

	DESCRIZIONE ATTIVITA’ in sintesi

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	



 Dati e informazioni ai fini della valutazione di ammissibilità del programma                                              (art.6.5 della DGR n.35/103 del 22/11/2022)
CRITERIO DI VALUTAZIONE A
Si attribuisce un punteggio correlato al valore economico dell’accordo di partenariato e/o di collaborazione (inteso come importo delle obbligazioni tra le parti) del CCN con i Comuni, le Camere di Commercio, le Associazioni di Categoria del commercio e dell'artigianato, le Associazioni di tutela dei consumatori, gli Enti pubblici e privati, le Proloco, le Onlus e/o altre organizzazioni culturali operanti nella valorizzazione e promozione del territorio, altri CCN,  al fine della condivisione di alcune azioni previste nel programma annuale oggetto di contribuzione pubblica (allegare in fase di rendiconto copia dell’accordo firmato e datato tra le parti o atto amministrativo di approvazione del medesimo). Il punteggio viene attribuito solo per le finalità del programma sempreché il valore economico dell’ accordo sia superiore ad euro 2.500,00. In caso di più accordi si considera la somma del valore dei singoli accordi. Il valore dell’accordo è considerato al netto di IVA. Il punteggio viene riconosciuto, fino a un massimo di 5 punti, secondo la seguente tabella:
	Criterio di valutazione
	VALORE ECONOMICO dell’accordo del Programma annuale (Vac)
	Punteggio
	BARRARE CASELLA e SPECIFICARE IN BREVE

	Accordi di partenariato e/o di collaborazione del CCN con i Comuni, le Camere di Commercio, le Associazioni di Categoria del commercio e dell'artigianato, le Associazioni di tutela dei consumatori, gli Enti pubblici e privati, le Proloco, le Onlus e/o altre organizzazioni culturali operanti nella valorizzazione e promozione del territorio, altri CCN,  al fine della condivisione di alcune azioni previste nel programma annuale oggetto di contribuzione pubblica (allegare in fase di rendiconto copia dell’accordo firmato e datato tra le parti o atto amministrativo di approvazione del medesimo). Il punteggio viene attribuito solo per le finalità del programma sempreché il valore economico dell’accordo sia superiore ad euro 2.500,00. In caso di più accordi si considera la somma del valore dei singoli accordi
	
Vac > € 20.000,00 
	
5
	

	
	
€ 10.000,00 < Vac ≤ € 20.000,00
	
3
	

	
	
€ 5.000,00 < Vac ≤ € 10.000,00
	
2
	

	
	
€ 2.500,00 < Vac ≤ € 5.000,00
	
1
	



CRITERIO DI VALUTAZIONE B- 
Grado di presenza del CCN nel territorio da valutarsi in base all’attività annuale realizzata nell’ultimo quinquennio. Al fine dell’attribuzione del punteggio è necessario disporre idonea documentazione (locandine, manifesti, articoli di stampa, accordi) che dimostri l’effettiva organizzazione, in capo al CCN,  degli eventi (Attività di organizzazione di manifestazioni ed eventi di animazione territoriale attività descritta al punto 5.3.1 delle direttive, Attività di promozione e valorizzazione dei prodotti e delle produzioni enogastronomiche locali attività descritta al punto 5.3.2 delle direttive). Verrà attribuito 1 punto per ogni evento realizzato nel quinquennio, fino a un massimo di 8. (COMPILARE TABELLA)
	ANNO
	NUMERO eventi organizzati 
dal CCN 
	DENOMINAZIONE DELL’EVENTO                                    -ANCHE PIU’ DI UN EVENTO PER ANNO- 
	DATA di svolgimento delle evento 

	2017
	
	
	

	2018
	
	
	

	2019
	
	
	

	2020
	
	
	

	2021
	
	
	



	Criterio di valutazione
	Punteggio
	NUMERO DEGLI ASSOCIATI                        (COMPILARE)

	Associati: da 11 a 20
	1
	

	Associati: da 21 a 25
	2
	

	Associati: da 26 a 30
	3
	

	Associati: da 31 a 40
	4
	

	Associati: oltre 40
	5
	


CRITERIO DI VALUTAZIONE C-
Numero degli associati superiori a 10, valutati alla data di pubblicazione del bando. Il punteggio, fino a un massimo di 5, attribuito ai progetti è dato secondo la seguente tabella:


	Criterio di valutazione
	Punteggio
	PRESENZA DEL COMUNE FRA I SOCI DEL CCN                         (BARRARE CASELLA)

	Presenza del Comune (nel quale ha sede il CCN) in qualità di socio
	2
	



CRITERIO DI VALUTAZIONE D- 
Presenza nel CCN, in qualità di socio, del Comune, punti 2


	Criterio di valutazione
	Punteggio 
	BARRARE CASELLA

	Compresenza di una o due azioni tra quelle previste articolo 5 punti 5.2, 5.3, 5.4, 5.5, 5.6

	1
	

	Compresenza di tre o quattro azioni tra quelle previste articolo 5 punti 5.2, 5.3, 5.4, 5.5, 5.6

	3
	

	Compresenza di cinque azioni tra quelle previste articolo 5 punti 5.2, 5.3, 5.4, 5.5, 5.6

	5
	



CRITERIO DI VALUTAZIONE E- 
Architettura complessiva del programma valutata in base alla compresenza delle diverse azioni previste nel programma annuale (articolo 5 punti 5.2, 5.3, 5.4, 5.5, 5.6) , fino a un massimo di 5 punti, come segue:


CRITERIO DI VALUTAZIONE F- 
Presenza del CCN nei piccoli comuni, fino a un massimo di 5 punti, come segue:
	Criterio di valutazione
	Punteggio 
	BARRARE CASELLA in base al Comune sede del CCN

	Comuni con popolazione fino a 3.000                                         (censimento dati ISTAT 31.12.2020)
	5
	

	Comuni con popolazione compresa tra 3.001 e 5000 (censimento dati ISTAT 31.12.2020)
	3
	

	Comuni con popolazione compresa tra 5.001 e 10.000 (censimento dati ISTAT 31.12.2020)
	2
	

	Comuni con popolazione maggiore di 10.001                             (censimento dati ISTAT 31.12.2020)
	1
	



PREVENTIVO FINANZIARIO  (a pareggio)
ENTRATE
	A.1)
	CONTRIBUTO ECONOMICO (COE) richiesto alla Regione Autonoma Sardegna Assessorato del Turismo, Artigianato e Commercio
	€  

	A.2)
	

COFINANZIAMENTO (COF) 

NOTA BENE: Cofinanziamento obbligatorio minimo (CO): 30% delle Entrate Ammissibili
	Contribuzioni dallo Stato
	€

	A.3)
	
	Contributi da Enti Locali (Province, Comuni, Altri Enti Locali)
[specificare fonti e singoli importi]:  
1) Fonte:__________________________________________
2) Fonte:__________________________________________
3) Fonte:__________________________________________
	

€ ___________
€ ___________
€ ___________

	A.4)
	
	Fondi propri
	€

	A.5)
	
	Entrate derivanti da contratti di sponsorizzazione
	€

	A.6)
	
	Entrate derivanti da vendita biglietti e/o altri servizi
	€

	A.7)
	
	Altre entrate [specificare] ______________________________
	€ 

	
	
	ENTRATE AMMISSIBILI (Eam)
	€




SPESE
A. AZIONI DI FIDELIZZAZIONE, DIRECT MARKETING (art.5.2):
	A1
	Creazione di un piano di marketing contenente azioni di acquisto e di fidelizzazione della clientela; 
	€ 

	A2
	Realizzazione di fidelity card e/o carte convenzionate o altri sistemi innovativi di fidelizzazione per i consumatori delle imprese del CCN e per gli ospiti delle strutture turistico - ricettive del Comune per acquisti presso tutte le imprese aderenti al CCN;
	€ 

	A3
	Iniziative di fidelizzazione indiretta, come: concorsi, lotterie, manifestazioni prevedenti comunque premi
	€ 

	A4
	Spese di ideazione e lancio di campagne di promozioni, premi, giochi (concorsi, collezioni)  sampling (campione, omaggio, prova gratuita);
	€ 

	A5
	Mail marketing, realizzazione di database e altre azioni di marketing;
	€ 

	A6
	Realizzazioni e/o sviluppo del Marchio ed immagine coordinata del CCN comprensive del relativo brand-book ed eventuali spese di registrazione dello stesso;
	€ 

	A7
	Realizzazione o aggiornamento di una eventuale sezione del Portale web dedicata e finalizzata all’e-commerce delle aziende aderenti;
	€ 

	A8
	Realizzazione o aggiornamento di APP e servizi Web collaterali e funzionali a quanto sopra specificato;
	€ 

	
	TOTALE 
	€


B. AZIONI DI VALORIZZAZIONE DEL CCN (art.5.3):
	B1
	Attività di organizzazione di manifestazioni ed eventi di animazione territoriale nel Comune dove ha sede il CCN come da art.5.2.1
	€ 

	B2
	Attività di promozione e valorizzazione dei prodotti e delle produzioni enogastronomiche locali del Comune di appartenenza del CCN anche mediante la partecipazione a fiere o eventi realizzati da altri CCN (esclusi i costi dei prodotti e produzioni) o sinergie con l’Amministrazione Comunale, le Camere di Commercio, le Associazioni di Categoria del commercio e artigianato, le associazioni di tutela dei consumatori, altri Enti Pubblici  o  associazioni locali
	€ 

	
	TOTALE 
	€


C. AZIONI DI PUBBLICITA’ E COMUNICAZIONE (art.5.4):
	C1
	Realizzazioni e/o sviluppo d’immagine coordinata di marchi, brand, loghi (in formato vettoriale), per la riconoscibilità del CCN
	€ 

	C2
	Acquisto di spazi e mezzi, al fine di promuovere la qualificazione dell'offerta del CCN, per la veicolazione di:
a) pubblicità su stampa quotidiana o periodica (diffusione internazionale, nazionale, regionale).
b) spot televisivi (emittente internazionale, nazionale, regionale).
c) spot radiofonici.
d) pubblicità web e social (sito web e/o profili ufficiali della manifestazione, inserzioni pubblicitarie su siti e canali social di terze parti – campagne di adv ppc/ppm, banner, …).
e) affissioni.
	€ 

	C3
	Realizzazione dei contenuti e messaggi da veicolare tramite i canali sopra elencati,  indicati, quali:
a) grafica, tipografia e stampa;
b) service per produzioni audio e video;
c) progettazione editoriale (copy e visual) dei messaggi e del materiale informativo per la riconoscibilità del CCN (manifesto, locandina, programma, depliant …).
	€ 

	C4
	Produzione di brochure, locandine, guide, mappa del territorio (evidenziando percorsi e attrattive turistiche, parchi, musei, siti di interesse storico artistico), opuscoli promozionali, carta da imballo, shoppers (no plastica), produzione di calendari, maglie, spille e gadget, manifesti. Tutto il materiale prodotto deve riportare i segni di riconoscimento e distintivi di appartenenza al CCN;
	€ 

	C5
	Aggiornamento e/o realizzazione del sito internet del CCN;
	€ 

	C6
	Sistemi Wi-Fi Free per l’accesso gratuito a Internet nel’area del CCN;
	€ 

	C7
	Realizzazione o implementazione di un portale web per il commercio elettronico e/o per la promozione del CCN e delle imprese aderenti e del territorio compresa la pubblicazione come “dati aperti” di informazioni degli esercizi commerciali e artigianali aderenti al CCN su orari, prezzi, servizi e accessibilità per lo sviluppo di APP e servizi web, in coordinamento con i dati aperti del comune inerenti l’area commerciale e turistica del Comune (ZTL, parcheggi, servizi di trasporto pubblico, orari servizi comunali ecc.); 
	

	C8
	Aggiornamento e sostegno nei percorsi di avviamento o potenziamento del sito dedicato all'e-commerce;
	€

	
	TOTALE 
	€



D. AZIONI DIRETTE ALL’UTENZA (art.5.5):
	D1
	Servizi all’accesso:
a) parcheggio gratuito (o scontato) a fronte di fidelity card;
b)  rimborso del biglietto bus;
c) nolo biciclette e/o attrezzature per postazioni bike sharing;
d) servizio gratuito di navetta, a fronte di fidelity card,  dal domicilio alle diverse attività dei CCN;
e) implementazione della mobilità territoriale su ruota tramite la sottoscrizione di convenzioni con società di trasporto pubblico, private (compresi NCC) per consentire e facilitare l’accesso alle località ricomprese nella programmazione di manifestazioni e circuiti di azione commerciale e turistica, da altre zone bacino d’utenza;
	€ 

	D2
	Servizi di accoglienza: servizio diretto alla clientela come l’intrattenimento dei bambini mentre i genitori fanno la spesa (baby sitting) o partecipano agli eventi programmati dal CCN;
	€ 

	D3
	Servizi commerciali: 
a) consegna gratuita (o scontato) a fronte di fidelity card, a domicilio di prodotti acquistati effettuati presso un’attività del CCN.
b) carta Studenti: offre  agli alunni la possibilità di ottenere importanti sconti nei negozi del CCN;
c) Carta di Credito al Consumo del Centro Commerciale Naturale che riesca a rendere sempre più competitivi anche gli esercizi di vicinato ( esempio possibilità la carta potrebbe consentire al consumatore di rateizzare la spesa mensile nel caso in cui sfori il plafond prestabilito) o Carta di fidelizzazione (garantirà al cliente uno sconto)
	€ 

	
	TOTALE 
	€


E. VALORIZZAZIONE DELL’IMMAGINE NELL’AMBITO TERRITORIALE DEL CCN (art.5.6):
	E1
	Interventi finalizzati alla cura e alla valorizzazione dell’immagine dell’abitato e quelli riconducibili alla nozione più generale di arredo urbano al fine di favorire l’accoglienza in prossimità delle attività associate. Dette iniziative, qualora si tratti di spazi pubblici, devono essere promosse sulla base della concertazione tra soggetti pubblici e privati, singoli e associati, e devono consistere in un insieme sistematico e coordinato di interventi che concorrono alla valorizzazione commerciale delle aree ricomprese nel perimetro del CCN. Nello specifico sono ammissibili le spese per noleggio di  addobbi e arredi per vetrine e/o strade degli esercizi associati quali luminarie, fioriere, posacenere e portarifiuti, dissuasori, transenne, griglie parcheggio bici, totem, maxi schermi, wc amovibili, piccoli giochi per bambini su base fissa, cartellonistica (compresa cartellonistica braille, mappe tattili, targhe e segnaletica identificativa del CCN e  degli Enti che partecipano al programma annuale di promozione come supporti al partenariato,indicante percorsi commerciali / turistici e ubicazione delle attività aderenti al CCN), altri elementi di arredo urbano. Non sono ammissibili le spese d’investimento
	€ 

	
	TOTALE 
	€


F. CONSULENZE ORGANIZZAZIONE, PROGRAMMAZIONE E CONTABILITA’ (art.5.7):
	F1
	Onorari professionali, per consulenza, direzione, progettazione e contabilità sono ammissibili solo se strettamente correlate all’organizzazione del programma, sono ammesse per importi inferiori al 12% del contributo richiesto.
	€

	
	TOTALE 
	€



	
Totale SPESE AMMISSIBILI (Sam) (voci da A a F)
	
€ 



____________________ li ____________ 	Firma del legale rappresentante*
_________________________________________________



1

